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A Black Friday é o evento mais
aguardado do segundo semestre,
impulsionando as vendas entre os
consumidores que desejam
comprar algo que precisam,
porém a um prec¢o mais baixo, ou
também antecipar as compras de
Natal. O ambiente digital @ um
dos locais mais propicios para a
pesquisa de ofertas, descontos e
produtos para a data. Neste
estudo voceé vera os principais
insights destacados para a data
da nossa audiéncia.




Jornada de Compra

A processo de decisdo dos consumidores sobre o que
comprar na Black Friday comega a partir da pesquisa de
produtos e pregos. Para as empresas, esse periodo de
pesquisa e preparagao sdo extremamente importantes

para se destacar e captar clientes.

91%
pretendem
fazer pesquisa
de precos
antes da Black
Friday

O

Confirmar se
os produtos
estao com um
bom desconto
(56%)

O

Escolher a
loja com
melhor
desconto
(34%)

A jornada comeca com até um més de antecedéncia, mas
uma parcela dos consumidores também deixa para a
semana do evento.
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Fonte: CNDL 2023 | @ O DIA EEER



Somos um dos
maiores portais

do Brasil
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Producao de conteudo responsavel e
independente assinado por quem
democratizou a internet no pais.
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Quem acessa o iG

Assuntos de interesse

Intengao de compra

Veiculos
Comidas e Bebidas

Noticias
Entretenimento

Esportes Vestuario e Moda

Economia e Finangas Casa e construcao

Comidas e Bebidas Economia e Financas

Afinidade com marcas




Nossos insights
Black Friday

Nos aprofundamos nos
principais perfis de
consumo dentro do Portal

@ ODIA EEER



PORTAL IG

e —

@ ODIA EEER



Perfil de comportamento:
Tech addicts

22MM usuarios unicos

Homens e Mulheres, 18+ Classe A/B, C e D/E

Assuntos de interesse relacionados a tecnologia e games e intengao de
compra por produtos relacionados a eletronicos, E-Books e jogos diversos.
Acessam conteudos relacionados a Tecnologia, Empreendedorismo, Cultura
Geek e aplicativos em geral.

Intencao de compra secundaria em: Streamers, Dispositivos Inteligentes,
Servigos Bancarios e Viagens e Turismo.

Fonte: Navegg, compilado Q2/2023 | @ O DIA EeEE



Perfil de comportamento:

Home Lovers

B
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21MM usuarios unicos

Homens e Mulheres, 18+ /Classe A/B, C e D/E

Assuntos de interesse e intengao de compra em Casa
e Construgao, Casamento,Decoracgao, Utensilios de
Cozinha, Moéveis pra Cozinha, Cama, Mesa e Banho.
Acessam conteldos relacionados a datas
comemorativas, curiosidades em geral, veiculos,
moda e beleza e familia.

Intencdo de compra secundaria em: Comidas e
Bebidas, Viagens e Turismo, Salde e entretenimento
e cultura.
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Fonte: Navegg, compilado Q2/2023 | @ O DIA EeEE



Perfil de comportamento:
Fashionistas

25MM usuarios unicos

Homens e Mulheres, /18+ /Classe A/B, C e D/E

Interesse em assuntos relacionados a moda e intengao de compra por
produtos relacionados a maquiagem, acessérios de Maquiagem, sapatos,
cosmeéticos para

corpo e rosto Masculino, Cosméticos

para Corpo e Rosto, entre outros.

Fonte: Navegg, compilado Q2/2023 | (@ O DIA EEER



Perfil de comportamento:
Travelers

18MM usuarios unicos

Homens e Mulheres, /18+ /Classe A/B, C e D/E

Assuntos de interesse intengao de compra por produtos relacionados a
viagens para dentro e fora do pais, pacotes de turismo, aluguel

de casa por temporada, aluguel de carro e seguro viagem.

Acessam conteudos relacionados a Vinhos, Netflix, Shopping, Varejo e
Culinaria.

Intencao de compra secundaria em: Eventos e datas especiais, Literatura,
Esportes, Vestuario, Moda, Tecnologia e Educagao.

Fonte: Navegg, compilado Q2/2023 | @ O DIA EEEA



Perfil de comportamento:

Eletroeletronicos
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25MM usuarios unicos

Homens e Mulheres, /18+ /Classe A/B, C e D/E

Principal intengao de compra em adquirir eletroeletrénicos para suas casas bem
como mdéveis e decoragao.

Acessam conteddos como Casa e Construgao, Animais de Estimacgao, Beleza,
Musica e Culinaria.

Intengdo de compra secundaria: Comidas e Bebidas, Saude, Educacao, Ingressos e
vestuario e moda. g

Fonte: Navegg, compilado Q2/2023 | @ O DIA [EEEA



Perfil de comportamento:

Gastronomia
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17MM usuarios unicos

Homens e Mulheres, /18+ /Classe A/B, C e D/E

Usuarios que curtem cozinhar e irao aproveitar a Black Friday
para adquirir itens relacionados a esse hobby.

Acessam contelidos relacionados a Bem estar, DIY e dicas de
casa, Bancos Digitais e Datas comemorativas.

Intengao de compra secundaria em: Eletrodomésticos,
Supermercados, Casa e Construcgao, Esportes e Beleza.

Fonte: Navegg, compilado Q2/2023 | (@ O DIA EEER



Perfil de comportamento:
Gamers

18MM usuarios unicos

Homens e Mulheres, /18+ /Classe A/B, C e D/E

Pessoas imersas no mundo dos games e com intengao de compra em itens
relacionados a jogos e tecnologia.

Acessam conteudos relacionados a E-Sports, Criptomoedas, Tecnologia,
Educacao Profissional e Finangas Pessoais.

Intengao de Compra secundaria em: Black Friday, Eletronicos, Stand Up,
Mdveis em geral e Entretenimento e Cultura.

Fonte: Navegg, compilado Q2/2023 | (@ O DIA EEER
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Perfil de comportamento:
Pets

14MM usuarios unicos

Homens e Mulheres, /18+ /Classe A/B, C e D/E

Pessoas que amam seus pets e querem aproveitar a Black Friday para

- :; adquirir produtos para seus bichinhos.
: INE k  Acessam conteudos relacionados a Viagens, Decora¢ao, Cosmeéticos,

Saude e Esportes.
Intencao de Compra Secundaria em: Eletrénicos, Esportes, Acessorios

de Moda, SUV, e Smartphone.

Fonte: Navegg, compilado Q2/2023 | (@ O DIA EEER



Perfil de comportamento:
Cultura

23MM usuarios unicos

Homens e Mulheres, /18+ /Classe A/B, C e D/E

Usuarios que apreciam a cultura, seja através de livros, muasicas ou filmes.
Acessam conteldos relacionados a idiomas, Cultura Geek, Bares e
Restaurantes, Datas comemorativas e Viagens e Turismo.

Intencao de compra Secundaria em: Comidas e Bebidas, Hotéis, Eventos
Esportivos, Jogos e Produtos Sustentaveis.

Fonte: Navegg, compilado Q2/2023 | @ O DIA EeEEN



Um time de

suporte para quem
nao pode perder
tempo

Temos uma equipe preparada
para auxiliar agéncia e cliente
com agilidade em todas as fases
da campanha

@ ODIA EEER






